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� مق�اس 
�

� �
�

  والاتصال الإعلاماقتصاد�ات :الإجا�ة النموذج�ة لامتحان السدا�� الثا�

  ماس�� علم اجتماع الاتصال الأو�للسنة 

ات مختلفة ع� نواح متعددة منذ �دا�ات الاهتمام �الاتصال وقضا�اە وما   : مقدمة - 1 تب عنه من تأث�� ي��
�انت أغلب الدراسات الاتصال�ة  تحت ه�منة العلوم الاجتماع�ة مثل علم ، للمجتمعات المعا�ة 

� الغالب ، ف�ما �ان التناول الاقتصادي نادرا ما يركز عل�ه ... الاجتماع أو العلوم الس�اس�ة
�

�ان الاهتمام �
كه من آثار منص�ا ع� المحتوى الذي  � ، تحمله العمل�ة الاتصال�ة وما ي��

إضافة إ� دراسة الآل�ات ال��
� هذا المجال

�
ها من الجوانب ذات العلاقة �   .تح�م هذە العمل�ة وغ��

من هنا جاء موض�ع اقتصاد�ات الإعلام  الذي خ�ج إ� الوجود مع ثورة الاتصال والنمو ال��ــــع لصناعة 
� الإعلام والدراسات الإعلام�ة قد�مة ؛ لأن ت�لفة الإعلام فلم �كن الموض�ع مثا. الإعلام

�
ر الاهتمام �

اع المذ�اع والتلفاز لم تكن ش�ئا �ستحق ال�حث اع الط�اعة، ثم اخ�� لقد �ان الاهتمام قد�ما . ق�ل اخ��
  .�الش�ل المثا�� أو �محتوى الرسالة، �ح�ث �ان �غلب ع� ما عداە 
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مفهوم  - 2
 اقتصاد�ات  الإعلام

  : والاتصال

ك�ف�ة استخدام الصناعات الإعلام�ة للموارد "اقتصاد�ات وسائل الإعلام ع� أنها  Albarranعرف 
  Alexanderو�النس�ة إ�" النادرة لإنتاج المحتوى الإعلا�� وذلك لتلب�ة مختلف الرغ�ات والاحت�اجات 

العمل�ات التجار�ة والأ�شطة المال�ة "وآخ��ن، أشاروا إ� أن اقتصاد�ات وسائل الإعلام تش�� إ� 
� مختلف الصناعات الإعلام�ة

�
� ت�تج وت�يع الإنتاج �

�ات ال��  " .لل��
بناءا ع� ما تم الإشارة إل�ه من مفاه�م و تعار�ف لاقتصاد�ات وسائل الإعلام لذلك �مكن أن نضع لها 

شامل ع� أنها العلم الذي �درس �ل ما له علاقة بتم��ل وسائل الإعلام من ح�ث توف�� رأس مفهوم 
المال اللازم لسد جميع الم�وفات و كذلك دراسة ما يتعلق بتحقيق مستوى من الإيرادات �ضمن 

 .لوسائل الإعلام المختلفة استمرار�تها ونموها و�قاءها ، وطرق إدارتها �ش�ل اقتصادي 

� تدير بها مؤسسات الإعلام مواردها المحدودة �غ�ة الإنتاج وتوز�ــــع و��� أو �� ب
تعب�� آخر ال��ف�ة ال��

� تشبع رغ�ات واحت�اجات الجماه�� المختلفة  و�ش�ل أ��� تفص�لا والماما لهذا المفهوم �مكن . مضام��
� الذي �درس 

� الإنتاج ، التوز�ــــ: أن تعرف ع� أنها ف�ع من فروع الاقتصاد التطب���
�

ع ، الاستهلاك �
  .مجال الإنتاج الإعلا�� 
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العمل�ات  - 3
�  الأساس�ة

 ال��
�قوم عليها 

اقتصاد 
الإعلام 
  .المعا�

� :  Productionالإنتاج   - أ
� الأدب�ات الاقتصاد�ة إ� خلق السلعة أو الخدمة ال��

�
و�ش�� الإنتاج �

كة أو المؤسسة � صناعة . تقدمها ال��
�

المنتجات الماد�ة من  إنتاجهو عمل�ة  الإعلامأما �
امج التلف��ون�ة والإذاع�ة  إنتاجكذلك ) مثل الصحف والمجلات(وسائل الإعلام المطبوعة  ال��

� التنف�ذ و�سه�ل �ل 
�

� العنا� الفن�ة المشاركة � امج ، والت�سيق ب�� � هذە ال��
�

و تنظ�م العمل �
ان�ة المقررة  � � حدود الم��

�
المفهوم �ل النفقات و�دخل ضمن هذا . المعوقات والصع��ات �

�ة  والإم�ان�ات تتفاوت �حسب طب�عة الوسائل ووفق ما . الماد�ة والفن�ة والتقن�ة وال���
 .يتوفر لها من موارد و�يئة عمل 

. هو قدرة القائم �الاتصال ع� توص�ل المادة الإعلام�ة للجمهور    distributionالتوز�ــــع    - ب
رئ عن ط��ق استخدام القنوات التوز�ع�ة و�دخل ضمن ذلك توص�ل الصحف والمجلات للقا

ها ، وتوص�ل الخدمة الإذاع�ة عن ط��ق  � الس�ارات والطائرات وغ��
�

� تتمثل �
�الوسائل ال��

�ة ، والخدمة التلف��ون�ة عن ط��ق الأقمار الاصطناع�ة ، و�تاحة خدمة  الموجات الأث��
نت للجمهور  .الإن��

� الرسائل  consumptionالاستهلاك   -  ج � مدى قبول الجمهور المحتوى ومضام��
 الإعلام�ة�ع��

ا ، �ختلف  � تقدمها وسائل الإعلام، وش�ل تلك الرسائل المقدمة وهذا ما يتطلب جهدا كب��
ال��

� العنا� الثلاثة سا�قة الذكر ،  �اختلاف طب�عة الوسائل ، وهذا هو الموض�ع الأهم من ب��
ه الوسائل علينا ال�ث�� من العمل ل�س ف�ما �ختص فل�� �ق�ل الجمهور محتوى ما تقدم

�المضمون فحسب ، إنما �ال�س�ة لش�ل وقالب المادة أ�ضا ، وهذان هما قط�ا المادة 
� إ� مستوى الدراسة والتمح�ص المستم��ن

� تتطلب فهمة واسعة يرت��
  .الإعلام�ة ال��
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4 -  �
 الأهم�ة ال��

تمثلها دراسة 
اقتصاد�ات 

الإعلام سواء 
�النس�ة 

للوس�لة أو 
  للجمهور

 :من خلال الجوانب التال�ة  �مكن تحد�د أهم�ة دراسة اقتصاد�ات الإعلام

� ع� صناعة الإعلام من ناح�ة والجمهور من ناح�ة  - 1 � القائم�� فهم طب�عة العلاقات الاقتصاد�ة ب��
 .أخرى 

فهم الأ�شطة الاقتصاد�ة المرت�طة �صناعة الإعلام �الإنتاج الإعلا�� وطرق التم��ل وأسالي�ه و   - 2
ها من الفعال�ات والأنشطة الاقتصاد�ة � و غ��

 .التس��ق الف��

� تمكن  - 3
� �ش�ل إيرادات المؤسسة الإعلام�ة ومعدلات ال��ح�ة فيها وال��

التعرف ع� الموارد ال��
� ع� إدارتها من  .الاستمرار والنمو وال�قاء وتط��ر قدراتهم  القائم��

 .دراسة وتقي�م وتحل�ل أنشطة المؤسسات الإعلام�ة المنافسة   - 4

اته ع� المنتج الإعلا��   - 5  .الت�بؤ �سلوك�ات السوق الإعلا�� وتطوراته وفهم تأث��

� �جب أن �حقق فائدة �المع�� الاقتصادي ، و عل
� ش�له النها��

�
�ه أصبح إذن الإنتاج الإعلا�� �

 � � مختلف�� � أساسي��   : للمؤسسات الإعلام�ة هدف��

� ال�عد الذي يتعلق �مضمون الرسالة الإعلام�ة و يتضمن عددا من الأهداف الفرع�ة :  الأول   
�

يتمثل �
� �قوم عليها المجتمع ، رفع المستوى الفكري و 

� الإخ�ار ، دعم الم�ادئ والأسس ال��
�

�مكن ح�ها �
� و��� الو�� ا

�
و�ــــح الثقا�   .لس�ا�� لتك��ن رأي عام مس�ن�� ، الإمتاع و ال��

    �
� ال�عد الذي يتعلق بتحول الإعلام إ� صناعة لها متطل�اتها و أدواتها :  أما الهدف الثا��

�
فهو يتمثل �

  :الم�لفة و �التا�� ارت�اط �قائها �الدخول و �شمل مجموعة الأهداف الفرع�ة التال�ة

� تقد�م خدماتها تحقيق ال��ح�ة �ما �ضمن عائ -
�

دا اس�ثمار�ة ع� رأس المال �كفل لها الاستمرار �
  وتحقيق رسالتها الإعلام�ة ، 

� خدمة رسالتها الإعلام�ة ومتا�عة التطور  -
�

الاستقلال الما�� �ما �ضمن لها الاستقلال�ة التامة �
� تقن�ات الاتصال 

�
  .ال��ــــع �
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ە ال�ب�� ع� هذە الصناعة ح�ث لم   الخاتمة - 5 � هذا الصدد يؤكد ال�عض أهم�ة ال��ــح ك�عد اقتصادي له تأث��
�

و �
� ذلك شأن أي صناعة أخرى ، فال��ــح هو مق�اس 

�
� مجال صناعة الإعلام، شأنها �

�
تعد �لمة ال��ــح �

� المجتمع
�

 . الإنتاج�ة ومق�اس لمدى تحقيق الصناعة لهدفها ولدورها �

� المؤسسة الإعلام�ة ، لا يرت�ط فحسب �أسلوب عرض الرسالة الإعلام�ة إن طب�عة التنا
�

) �مواد(فس �
  .، و إنما يرت�ط �التنافس ع� الأسواق ) معلومات وفكر( أو �مضمون هذە الرسالة الإعلام�ة 
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ن 1
لش�ل 

وترت�ب 
  الإجا�ة

 

 

 ع�� بن نا�: أستاذ المق�اس  

 

 

 

 

 

 

 


